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Hvem er Wonderful
Copenhagen (Wo0Co)?

« Den officielle turismeorganisation for
hovedstadsregionen

« Grundlagt i 1992 og er en uafhangig
erhvervsdrivende fond med egen bestyrelse

« Finansieret af en blanding af private
virksomheder og offentlige institutioner

« 120 medarbejdere, der arbejder sammen med
mere end 400 offentlige og private partnere
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Vores kerneopgaver

« Tiltreekke nye kongresser,
ma@deturister, fritidsturister, events,
krydstogtgaester og flyruter.

« Markedsfgre Kgbenhavn

« Udvikle regionens turisme og
understgtte hovedstadens
strategiske dagsordener
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ALLE OVERNATNINGER SAMMENLIGNET 2024
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SUSTAINASLE TOURISM FROM A LOCAL PERSPECTIVE

HOTEL VS. PRIVAT UDLEJNING

Antal hotelvaerelser og listings

2018

2019 2020 2021 2022 2023

B Hotelvaerelse ®STR listings

2024
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SUSTAINASLE TOURISM FROM A LOCAL PERSPECTIVE

OPBAKNING

Min by skal fortsatte med at promovere sig selv for at tiltraekke flere turister
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BORGERNES SYN PA TURISME

Den seneste maned, faler jeg der har vaeret plads til flere
turister i Kebenhavn
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BORGERNES SYN PA TURISME

Har du oplevet problemer pa grund af turisme i
Kobenhavn inden For den seneste maned - JA
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BORGERNES SYN PA TURISME
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Er Kebenhavn ramt af overturisme - JA
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Navn Navnesen

Geografisk opdeling af opbakning blandt kebenhavnerne til turisme

Er enige eller meget enige i at byen Fortsat skal @sterbro

promovere sig for at tiltrekke flere Bispebjerg
turister. Brenshgj/Husum ‘

72%

Mener at turisme skaber Flere positive eller Nerrebro
lige sa mange positive som negative - .
konsekvenser. Vanlose LLCTF 1

Frederiksberg

Mener at Kebenhavn er ramt af overturisme.
Vesterbro/
Kongens Enghave

-
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SUSTAINASLE TOURISM FROM A LOCAL PERSPECTIVE

Turismen i Kebenhavn -
En succeshistorie!

Turismen skaber:

- Indtaegter til kommunen

- Jobs (ogisaer til folk pa kanten af
arbejdsmarkedet)

- By- og kulturliv og lokal stolthed

Co-funded by
the European Union




SUSTAINASLE TOURISM FROM A LOCAL PERSPECTIVE

Turismen i Kebenhavn -
UdFfordringer

Kortere ophold
Koncentreret om Indre By

Opbakning, der daler - iseerii
Indre by

Co-funded by
the European Union




wonderful

Regeringen copenhagen

National strategi for baeredygtig
vaekst i dansk turisme

OKTOBER 2024




wonderful

12-03-2026 copenhagen

DEN "RIGTIGE"” VAEKST

Vakstmal for dansk turisme i 2030: 200 mia kr. (168,5 mia.
Kr.i 2024 dvs. +19%)

| Veje til }

baeredy
Regeringens klimamal: 70% reduktion i drivhusgasser i

2030 vs. 1990

80 pct. af danskerne skal opfatte turismens betydning som
positiv for det danske samfund.

Danmark skal ligge nummer 1 blandt landene i Nordeuropa
i Forhold til turisternes vurdering af landet som et
Page 18 miljevenligt rejsemal.



wonderful
copenhagen
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copenhagen

MAL OG HANDLINGER

3 MAL

MAL #1
KOBENHAVNS TURISME SKAL ACCELERE DEN GRONNE OMSTILLING -
LOKALT OG GLOBALT

COPENHAGEN,

ALL INCLUSIVE. MAL #2
TURISME SKABER BERIGENDE OG VARIGE M@DER MELLEM BORGERE OG
TURISTER

MAL #3
KOBENHAVNS TURISME SKABER STORRE @GKONOMISK V/ZARDI FOR FLERE
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SUSTAINASLE TOURISM FROM A LOCAL PERSPECTIVE

Indsatser

Heldrsturisme og strategisk fravalg af markedsfaring i
hgjsaesonen

Instrumentalisering af turismen som en motor for positiv
lokal forandring

Geografisk spredning af bade attraktioner og hoteller til
gavn for flere omrdader af hovedstaden

Borgerinddragende projekter (mini-destinationer samskabt
med lokale kraefter og borgersamlinger i CULTIGEN)

Co-funded by
- the European Union
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CENTRALE SPORGSMAL FOR
TURISMEN | KBBENHAVN

= Hvordan kan turismen spredes til flere omrader
for bade at aflaste indre by og skabe positiv
kulturel og erhvervsmaessig vaekst i omrader,
der har brug for det?

= Hvordan kan vi udvikle turismen, samtidig med
at vi bevarer Kgbenhavn som en levende,
sammenhangende og baredygtig by?
= Hvordan kan vi engagere og styrke borgerne i
turismeudviklingen pa en meningsfuld made?

= Hvordan ber vi kommunikere til borgerne?
/ Hvordan ber vi kommunikere til turisterne?

= Hvordan kan vi male effekten?

Co-funded by
the European Union
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